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Anotace

Cilem maturitniho projektu byla analyza firmy Chovatelsko-zahradkarské centrum,
jejilho marketingu a navrzeni lepsSiho reSeni. Na zakladé zjisténych informaci byly
navrzeny kli¢ova slova, cilové skupiny a tvorba person, STDC framework a SWOT

analyza. Nakonec byl navrzen novy web, logo, vizitka a banner.
Klic¢ova slova

Marketing, SWOT analyza, STDC framework, cilové skupiny, marketingové persony,

graficky navrh
Annotation

The goal of the graduation project was to analyze marketing of Chovatelsko-
zahradkarské centrum. Based on data gained keywords were suggested, target groups
designed with creation of personas, STDC framework and SWOT analysis was made.

Lastly, new web, logo, business card and banner was created.
Keywords
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14.

Seznam priloh



Uvod

Jako téma svého maturitniho projektu jsem si vybral ndvrh marketingové strategie
pro Chovatelsko-zahradkarské centrum v Holicich. Toto téma mi bylo poskytnuto pani

ucitelkou Horenovskou.

Cilem mé prace bude analyzovat marketing Chovatelsko-zahradkarského centra,

jejiho podnikani a konkurence a navrzeni lepsiho reSeni internetového marketingu.

V teoretické ¢asti popisu firmu a také jeji konkurenci. Dale budu hodnotit webové
stranky firem pomoci analytickych nastrojii. Bude provedena analyza klicovych slov a
jejich navrzeni. Dale definuji cilové skupiny, podle kterych pak zpracuji marketingové
persony a navrhnu STDC framework. A nakonec provedu SWOT analyzu podnikani

firmy.

V praktické c¢asti se zaméiim na graficky design. Navrhnu logo, vizitku a banner. Dale

vypracuji navrh webového teseni, ktery by se dal vyuZit pro naslednou tvorbu webu.



1.Zakladni informace o firmé

Béhem prace na maturitnim projektu se firma piejmenovala ze Zooflor Holice na
Chovatelsko-zahradkarské centrum. V zadani maturitniho projektu ztistalo ptivodni

jméno, ale ve zbytku prace budu pouzivat nové.

Chovatelsko-zahradkarské centrum je prodejna zamérujici se na krmiv pro zvirata,
chovatelské, zahradkarské a rybarské potreby a byla zaloZena jiZ v roce 1999. Hlavni
provozovna se nachazi v Holicich, kousek od centra. V roce 2010 byla oteviena druha
provozovna v Moravské Trebové. Specializuje se na prodej hnojiv, semen, postrikii a

substratii. Béhem jarni sezény nabizeji i sadbu a ovocné stromy. [1]
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2. Konkurencni firmy

2.1. Superzoo

Superzoo je velky prodejce chovatelskych potreb s dvéma pobockami v Pardubicich,
jednou v Ceské Trebové a Svitavach. Nabizeji sortiment pro psy, ko¢ky, drobné savce,
ptaky i vybaveni do akvarii a terarii. V letech 2017-2019 vyhrali soutéz Czech
Superbrand Awards. Na svém webu maji chytry vyhledavac krmiv, kde uzivatel zada

presné pro které zvire potfebuje krmivo a web mu nabidne vhodné moZnosti. [3]

2.2. iZverimex

iZverimex je prodejce chovatelskych potireb s pobockou v Pardubicich. Nabizi zboZi pro
psy, koCky, hlodavce, fretky, ptaky a vybaveni pro akvaria a teraria. Také nabizi
vypijceni elektronickych vycvikovych obojktli a ptepravky pro zvirata riiznych velikosti.

[2]
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3.Srovnani webové prezentace a vyuzivani on-line
marketingu konkurencnich firem

Webové prezentace byly hodnoceny pomoci nasledujicich nastrojii a postupii:

e PageSpeed Insights od Googlu
e Test pouZitelnosti v mobilech od Googlu

e Subjektivni ndzor

3.1. Nastroj PageSpeed Insights

Nastroj PageSpeed Insights analyzuje uZivatelem zadany web a jeho obsah na
pocitaci i mobilnim zartizeni a poskytne uzivateli navrh, jak web zlepSit a zrychlit. Po
zadani adresy webu probéhne jeho analyza, ktera ji zhodnoti a poskytne skoére rychlosti
webu pomoci laboratornich dat ziskanych ze sluzby Lighthouse. Skére nad 90 je

povazovano za rychlé, mezi 90 a 50 za primeérné a pod 50 za pomalé. [4]

3.1.1. Nastroj PageSpeed Insights — Chovatelsko-zahradkarské centrum

/. PageSpeed Insights HOME DOCS

http://chovatelsko-zahradkarske-centrum.cz/

- p-49 50-80 == 99-100 (D

Obrdzek 1 - PageSpeed Insights — Chovatelsko-zahrddkdriské centrum - Skdre rychlosti - Zdroj: vlastni

Dle provedené analyzy muizZeme tict, Ze web ma primérnou rychlost, ale nema

daleko od rychlé.
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Laboratorni data =

Prvni vykresleni obsahu 12s Prvni smyslupliné vykresleni 13s
Index rychlosti 168 ® Prvni ne€innost procesoru 13s
® Doba do interaktivity 13s Maximalni potencialni prodleva 20 ms

prvniho vstupu

— —— — pe—

Obrdzek 2 - PageSpeed Insights - Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - Laboratorni data - Zdroj: viastni

Vysledky laboratornich dat ukazuji napriklad dobu do vykresleni prvniho textu
nebo obrazu, index rychlosti (za jaky ¢as se vyplni obsah stranky) nebo doba do plné
interaktivity. Tyto hodnoty nejsou nijak vysoké, ale mensi tiprava by neuskodila

k lehkému zlepSeni rychlosti webu.

Prilezitosti — Tyto ndvrhy vdm mohou pomoci zrychlit naéitani stranky. Na skére vykonu nemaji primy vliv.
Prilezitost Odhadovana uspora
A Eliminujte zdroje, které blokuji vykresleni ——— ] 045 v
Zapnéte kompresi textu 0,36s ~
A Zkratte doby odezvy serverd (TTFB) = 005s v

Obrdzek 3 - PageSpeed Insights - Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - PrileZitosti - Zdroj: vlastni

Podle vysledkii mtizeme Fict, Ze je tieba eliminovat zdroje, které blokuji
vykresleni, tedy zahrnout kriticky zdroj JavaScriptu a CSS zahrnout do kédu a stahovani

nekritického JavaScriptu a CSS odlozit. Dale by web zrychlila komprese texta.

Diagnostika — Dalsiinformace o vykonu vasi aplikace. Tyto hodnoty nemaji pfimy vliv na skére vykonu.
A Zajistéte, aby text pfi nacitani webfontd zlistal viditelny v

Statické podklady zobrazujte s efektivnimi zasadami pro mezipamét — Bylo nalezeno 20

zdroj
Minimalizujte hloubku kritickych poZadavk( — Bylo nalezeno 24 fetézci v
PouZivejte mdlo poZadavk( a malé velikosti pfenosi — 39 pozadavki -1 175 kB v

Obradzek 4 - PageSpeed Insights - Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - Diagnostika - Zdroj: viastni

K nejvyraznéjSimu zrychleni by pomohlo zviditelnéni webfonti pomoci funkce font-

display v CSS a zdelSeni platnosi mezipaméti kviili opakovanym navstévam stranky.
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3.1.2. Nastroj PageSpeed Insights — Superzoo

m PageSpeed Insights HOME pocs

[ MoBILNI ZARIZENI [ Ppoditaé

78

https://www.superzoo.cz/

= g-49 == 50-89 == 9p-188 (D)

Obrdzek 5 - PageSpeed Insights - Superzoo - Skére rychlosti - Zdroj: vlastni

U Superzoo se da podle vysledku rict, Ze maji priimérné rychly web, tudizZ o néco

pomalejsi nez web Chovatelsko-zahradkarského centra.

Laboratorni data

Prvni vykresleni obsahu

A Index rychlosti

Doba do interaktivity

1,0s ™ Prvni smysluplné vykresleni 1,0s
2,4s @ Prvnineéinnost procesoru 18s
28s Maximalni potencialni prodleva

90 ms

prvniho vstupu

Obrazek 6 - PageSpeed Insights - Superzoo - Laboratorni data - Zdroj: vlastni

Z analyzy je mozné usoudit, Ze by bylo vhodné zmensSit index rychlosti a dobu do

interaktivity.
PiileZitosti — Tyto navrhy vam mohou pomoci zrychlit naitani stranky. Na skére vykonu nemaji piimy vliv.
Prilezitost Odhadovana uspora

A Zobrazujte obrazky ve formatech nové generace

Eliminujte zdroje, které blokuji vykresleni

Odstraite nepouZivané styly CSS

Zapnéte kompresi textu

OdloZte nacitani obrazkd mimo obrazovku

Pouzivejte efektivni kédovani obrazka

PouZivejte spravnou velikost obrazki

184s ~

043s ~

041s ~

4

041s
D4s ~

032s ~

{

024s

Obrdzek 7 - PageSpeed Insights - Superzoo - PrileZitosti - Zdroj: vlastni
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Z téchto vysledk lze usoudit, Ze nejvice by webu prospélo vyuziti novéjsi
formatt obrazku, napt. JPEG 2000, JPEG XR nebo WebP, které poskytuji lepsi kompresi
dat, tudiZ by se stahovali rychleji a méné plytvaly daty. Dale by mensi zrychleni mohla
poskytnout eliminace zdrojt, které blokuji vykresleni, odstranéni nepouZzivanych stylq,

komprese textu, nebo pouZzivani spravnych velikosti obrazkd.

Diagnostika — Daldi informace o vykonu vasi aplikace. Tyto hodnoty nemaji pfimy vliv na skére vykonu.

A Zajistéte, aby text pfi na&itani webfontl zlstal viditelny v

A NepouZivejte prili§ velky model DOM — 3 344 prvk( v

A Statické podklady zobrazujte s efektivnimi zasadami pro mezipamét — Bylo nalezeno 110
zdroju

A Predejdéte pienaseni enormniho mnoZstvi dat — Celkové velikost byla 4 694 kB v
Minimalizujte hloubku kritickych pozadavki — Bylo nalezeno 27 fetézci ~
Hodnoty ¢asovani uzivatell — 3 Gasovani uzivateld ~
PouzZivejte malo pozadavk( a malé velikosti pienosi — 186 pozadavki * 4 694 kB v

Obrdzek 8 - PageSpeed Insights - Superzoo - Diagnostika - Zdroj: vlastni

Dale, podle vysledku diagnostiky, by bylo vhodné zviditelnéni webfontt pti nacitani,

zmenSit pocet prvk DOM, zefektivnit vyuZiti mezipaméti a predejit prenasSeni

enormniho mnozstvi dat.

3.1.3. Nastroj PageSpeed Insights — iZverimex

r» PageSpeed Insights HOME pocs

https://www.i-zverimex.cz/

- 0-49 50-89 == 9p-106 ()

Obrdzek 9 - PageSpeed Insights - iZverimex - Skdre rychlosti - Zdroj: vlastni

vV,

U iZverimexu si 1ze vSimnout niZ$iho skoére, které saha skoro aZ na pomalou

rychlost.
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Laboratorni data = =

Prvni vykresleni obsahu 1,6 s A Prvni smysluplné vykresleni 22s
A Index rychlosti 46s @ Prvnineginnost procesoru 22s
® Doba do interaktivity 22s Maximalni potenciélni prodleva 40ms

prvniho vstupu

Obrdzek 10 - PageSpeed Insights - iZverimex - Laboratorni data - Zdroj: viastni

Zde by si firma méla vylepSit rychlost prvniho vykresleni obsahu, smysluplného

vykresleni a celkovy index rychlosti.

Prilezitosti — Tyto navrhy vdm mohou pomoci zrychlit naéitani stranky. Na skére vykonu nemaiji piimy vliv.
Prilezitost Odhadovana uspora
A Eliminujte zdroje, které blokuji vykresleni 1,79s ~

Obrdzek 11 - PageSpeed Insights - iZverimex - PrileZitosti - Zdroj: vlastni

U téchto vysledki vychazi pouze jediné potiebné zlepSeni, a to eliminace zdrojt
blokujici vykresleni, tedy zahrnuti diileZitého JavaScriptu a CSS v kédu a odloZeni

stahovani nediilezitého JavaScriptu a CSS na pozdéji.

Diagnostika — Dalsiinformace o vykonu vasi aplikace. Tyto hodnoty nemaji pfimy vliv na skére vyjkonu.
A Zajistéte, aby text pfi naéitani webfontu zlstal viditelny v

Statické podklady zobrazujte s efektivnimi zasadami pro mezipamét — Bylo nalezeno 51

zdrojd

A NepouZivejte pfili§ velky model DOM — 1 721 prvk( &
Minimalizujte hloubku kritickych poZadavk( — Bylo nalezeno 35 fetézcu v
Pouzivejte malo poZadavkl a malé velikosti pfenost — 68 poZadavk(i * 1 157 kB v

Obrazek 12 - PageSpeed Insights - iZverimex - Diagnostika - Zdroj: vlastni

Z téchto vysledki Ize rict, Ze by bylo vhodné zviditelnéni webfontli pomoci CSS
funkce font-display, zefektivnit vyuziti mezipaméti na statické podklady a zmenSit pocet
prvki DOM.
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3.1.4. Porovnani vysledkl z nastroje PageSpeed Insights

Po testovani webu Chovatelsko-zahradkaiského centra a dvou konkurencnich firem
lze podle dosazenych vysledkii fict, Ze Chovatelsko-zahradkarské centrum ziskal
nejveétsi skore rychlosti s ¢islem 87. Nedostatek u vSech webti pochazel hlavné

z pomalého nacitani webové stranky.

3.2. Test pouzitelnosti v mobilech
Nastroj Test pouzitelnosti v mobilech umoznuje snadno otestovat, zdali je web
prizplisoben na jeho zobrazeni na mobilech. Po zadani URL adresy zadané uzivatelem

probéhne analyza, kterd ohodnoti chod webu na mobilu a zobrazi potiebné zlepsSent. [5]

3.2.1. Test poutzitelnosti v mobilech — Chovatelsko-zahradkarské centrum

& Test pouzitelnosti v mobilech

@  nttp://chovatelsko-zahradkarske-centrum.cz/
Vysledky testu

Problémy s na&tenim stranky ZOBRAZIT PODROBNOSTI Vykreslena strénka HTML SNIMEK OBRAZOVKY
Stranka je optimalizovana
pro mobily
Pouzivani této stranky v mobilnim zafizeni je snadné

Dalsi zdroje

(=1}

®  palsiinf

Obradzek 13 - Test pouZitelnosti v mobilech — Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - Zdroj: vlastni

Po provedeni testu u Chovatelsko-zahradkarského centra miZeme fict, Ze web je

optimalizovan pro mobily, tudiZ neni tfeba web upravovat pro mobily.
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3.2.2. Test pouzitelnosti v mobilech — Superzoo

& Test pouzitelnosti v mobilech

@ https://www.superzoo.cz/

Vysledky testu

Problémy s naétenim stranky ZOBRAZIT PODROBNOSTI

Stranka je optimalizovana
pro mobily

Pouzivani této stranky v mobilnim zafizeni je snadné

Dalsi zdroje
BN Oteviit prehled pouzitelnosti v mobilnich zafizenich pro cely web

®  Dalsi informace o strank

aptimalizovangich pra mobily

®  Zadatkomentdt

Vykreslena strénka

@ Cely katalog

/:Black friday se blizi

Zopakovat objednavky

HTML SNIMEK OBRAZOVKY

Prihlaite se a zopakujte jednoduse svojl
minulou objednavku,

Rychly vybér krmiva

- 2uife:

Obradzek 14 - Test pouZitelnosti v mobilech - Superzoo - Zdroj: vlastni

U konkuren¢ni firmy Superzoo lze také rict, Ze je web optimalizovan pro mobily,

takZe neni treba ho nijak upravovat.

3.2.3. Test pouzitelnosti v mobilech —iZverimex

& Test pouzitelnosti v mobilech

@  nttps/www.izverimex.cz/

Vysledky testu

Stranka neni optimalizovana
pro mobily

Pouzivani této stranky v mabilnim zafizeni mize byt obtizné

@ DALSI INFORMACE O DESIGNU PRO MOBILNI ZARIZENT

Opravte nasledujici 2 problémy

€ Text je na &teni prilis maly

€  Klikatelné prvky pfilis blizko u sebe

Vykreslend strénka

HTML SNIMEK OBRAZOVKY

Obrazek 15 - Test pouZitelnosti v mobilech - iZverimex - Zdroj: viastni

Zde vysledek ukazuje, Ze web firmy iZverimex neni optimalizovan pro mobily.

Hlavnimi nedostatky je prilis maly text na ¢teni a klikatelné prvky, které jsou umistény

prilis blizko u sebe.
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3.2.4. Porovnani vysledkl z Testu pouzitelnosti v mobilech

U Testili pouZitelnosti v mobilech firmy Chovatelsko-zahradkarské centrum a
Superzoo prosly v poradku, obé maji web optimalizovan pro mobily. Firma iZverimex
web optimalizovan nem4, proto by bylo vhodné ho optimalizovat, konkrétné hlavné

zmensit text a oddalit klikatelné prvky.

3.3. Subjektivni nazor na zpracovani webové prezentace
K porovnani webovych prezentaci jsem vychazel z vzhledu a funk¢nosti danych

webli. Také jsem pouzil metodu ,Zlaty kruh“ od Simona Sinka.

3.3.1. Zlaty kruh Simona Sinka

Koncept zlatého kruhu je bliZe popsan v knize ,Zacnéte
s proc¢“, kde popisuje zaklad aspéchu velkych lidri. Podle
Simona Sinka je zakladem otazka ,Pro¢?“ — Proc to délam? Pro¢ JAK

Co

y . “ 1% , oy y Obrdzek 16 - Zlaté kruhy -
Teprve az dokazu odpovédét na otazku ,Proc?“, bych se mél Zdroj: [7]

zabyvat otazkou ,Jak?“ a ,Co?“ budu délat. [8][9]

tomu vérim? Pro¢ by to nékoho mélo zajimat? ,Lidé si nekupuiji

to, co délate, ale proc to délate,” vysvétluje Sinek ve své knize.

3.3.2. Vlastni hodnoceni web

K zhodnoceni webti jsem vyuzival vZdy ivodni stranku webu. SnaZzil jsem se najit

odpovéd na otazky ,Kdo jsme?“, ,,Co délame?“ a hlavné ,Pro¢ by mé to mélo zajimat?“.

vvvvvv

5 vterin. Dale jsem u webti hodnotil samotny vzhled, piehlednost a obsah. [6]
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3.3.3. Subjektivni nazor na zpracovani webové prezentace — Chovatelsko-
zahradkarské centrum

.

DNAS  CHOVATELSTVI  PESTITELSTVI  RVBARSKEPOTREBY  KONTAKT  GALERIE

Najdete Nas

Adresa

123 Hiavni ulice

11000 Prahal

Oreviraci doba

Pondéli — patek: 9:00-17.00
Sabota a nedéle: 11:00-15:00

KVALITNI KRMIVA

Hledat Na Webu

Spolupracujeme s prodejci kvalitnich krmiv Search
Kde Nas Najdete

\ Vendula Tobolkové
QS 5 map

eee Fmil
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nullam vitae diam purus. Nam varius pretium libero, non euismed oy ,V“E”}“f‘ Tonpeoe
enim varius quis. Phasellus imperdiet nibh eu ligula mattis pellentesque. Sed at porta ipsum. Aenean sem ligula, sodales ik ukfizovani O B {34 |

id neque id. condimentum malesuada lacus. Proin vel guam dolor. Mauris congue, nibh eu gravida congue, orci ipsum @m

&

+

posuere velit, eget aliquam ipsum orci ut massa. Fusce eu diam tincidunt, scelerisque mauris vel, viverra dui. Aliquam Holice
dapibus finibus orci sed condimentum. Donec vel ultrices orci. Aliquam vitae sollicitudin urna. Phasellus semper commodo Y,
3 . & 2 . 3
sapien. a blandit dui elementum in. In vehicula bibendum ipsum, eget hendrerit sapien rutrum vel. Nullam eleifend eu urna u o,
Por_

Obrdzek 17 - Subjektivni ndzor na zpracovdni webové prezentace - Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - Zdroj: vlastni

Kdo jsme? Prodejna s potiebami pro domaci mazli¢ky, péstitele a rybare.
Co délame? Prodavame potieby pro domaci mazlicky, péstitele a rybare.
Pro¢ by mé to mélo zajimat? Nevim.

Subjektivni nazor

Samotny web nevypada Spatné, ale vyplii je hrozna. Na slideshow je zbytecné priblizena
a nekvalitni fotka, pod ni je odstavec ,Lorem ipsum®, vedle nesouhlasi adresa s mapkou a
u mapy je jméno majitelky misto nazvu firmy. Web je oCividné ve stavu pripravy a neni

pripraven pro zakazniky.
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3.3.4. Subjektivni ndzor na zpracovani webové prezentace — Superzoo

20 mijdéet v Y prazdng v

Prodejny & Onds Skola Super zoo Chovatelsky kiub
T o ) i

Zopakovat objednévku

= B Nase prodejny zustavaj

otevrené

Rychly vybér krmiva

m @. AZ 300 KE zpétk Mabidka Vijhodna baleni olit
- nikupu Foresta antiparazitik krmiva Hill's jen za 449 KE

WD

MAME 87 PRODEJEN b ZIVA ZVIRATKA ' RYCHLE VYZVEDNUTI SIROKY VYBER

Obrdzek 18 - Subjektivni ndzor na zpracovdni webové prezentace — Superzoo - Zdroj: vlastni

Kdo jsme? Prodejny a e-shop s potiebami pro domaci mazlicky.
Co délame? Prodavame potieby pro domaci mazlicky.

Proc by mé to mélo zajimat? Nevim.

Subjektivni nazor

Tento web se mi velmi libi. Vizualné vypada velmi dobfe a na Gvodni strance vidim
vSechno, co bych mohl hledat. Chybi akorat odpovéd’ na otazku ,Proc¢?*, néjaky diivod

pro¢ nakoupit zrovna u Superzoo.
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3.3.5. Subjektivni nazor na zpracovani webové prezentace — iZverimex

EKLAMACNI RAD  OBCHODNI PODMINKY DOPRAVA A PLATBA  KONTAKTY
..
IZVERIMEX -

A PROPSY PROKOCKY AKVARISTIKA TERARISTIKA HLODAVCI FRETKY PTACI

6> NASE PRODEJNA PUJCOVNA
[n] PODIVEJTE SE DO NASI 1 ELEKTRONICKYCH OBOJKU

| ”l | PRODEJNY A
PREPRAVEK

- 8
VERNOSTNI PROGRAMY iZVERiMEx
VERNOSTNI PROGRAMY X[a&.

NANASI PRODEJNE

> Vvbirame z naseho internetového obchodu
Obradzek 19 - Subjektivni ndzor na zpracovdni webové prezentace — iZverimex - Zdroj: vliastni

Kdo jsme? Prodejny a e-shop s potiebami pro domaci mazlicky.
Co délame? Prodavame potieby pro domaci mazlicky.

Proc by mé to mélo zajimat? Nevim.

Subjektivni nazor

[ tento web vypada hezky, ale kdyzZ si oteviu rozeviraci menu, tak vidim spoustu
stejnych obrazkd zvirat u riznych produkti. Vic bych si predstavoval fotky daného
produktu, ne stejné fotky zvitat. Jinak vidim vSechno, co bych mohl hledat, ale zase chybi

odpovéd na otazku ,Proc¢?”.
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4. Analyza klicovych slov

Klicova slova jsou slova ¢i fraze, které uzivatelé zadavaji do vyhledavacu (napft.
Seznam, Google). Podle vyskytu klicovych slov na webu je pak urcena pozice ve
vyhledavani. Pokud jsou nékteré klicova slova vyuzity malo, dojde ke sniZeni pozice ve
vyhledavacich, a tudiz i po¢tu navstévniki. Jejich analyza je potireba, pro pochopent,
které slova a fraze zakaznici vyhledavaji. Podle ni je pak mozné efektivné vyuzit SEO a

PPC reklamy pro lepsi zviditelnéni ve vyhledavacich. [10][11]

4.1. Postup analyzy kliCovych slov

Nejdulezitéjsi ¢asti je sbér dat. Cim vice dat ziskame, tim presnéjsi budou vysledky.
Ke sbéru dat jsem vyuzil nasledujici nastroje:

e Nastroj na navrh klicovych slov od Skliku

e Nastroj Marketing Miner

e Naseptavac ve vyhledavacich Seznam a Google

4.2. Nastroj na navrh klicovych slov od Skliku

Sklik je ¢esky marketingovy nastroj pro placenou propagaci na vyhledavaci od
Seznamu. Nastroj na navrh klicovych slov funguje jednoduse, staci zadat obecné slovo a
nastroj vypiSe konkrétnéjsi fraze, které uzivatelé hledaji. Dale poskytne ke kazdé frazi

informace o hledanosti, konkurenc¢nosti a odhadované cené za klik. [23]

4.3. Nastroj Marketing Miner

Marketing Miner je nastroj pro marketingové specialisty, ktery ziskava data
z internetu. Tento nastroj jsem vyuzil k ziskani informaci ohledné hledanosti klicovych
slov. [24]

4.4. Vysledna kliCova slova

Klicova slova, které vysli z analyzy jsou rozepsany i s hledanosti v ptiloze ¢. 1.

23



5. Cilova skupina

Cilova skupina je marketingovy pojem, oznacujici skupinu lidi, na kterou bude firma
mifit svou kampani a reklamou. Urceni cilové skupiny je dileZzité, k znacnému
zefektivnéni a zmensSeni ceny kampané, aby firma necilila na skupinu lidi, které dany

produkt ¢i sluzba nezajim4, nebo neinzerovali na Spatném misté. [12]

5.1. Cilova skupina pro Chovatelsko-zahradkarské centrum

Na zakladé nabizeného sortimentu firmy, jsem rozdélil cilovou skupinu do téch
skupin:

e Majitelé domacich mazlickd, hledajici krmivo ¢i jiné potreby

e Zahradkari, ¢i lidé kteri si péstuji v bytech v truhlicich

e Vasnivi rybari, hledajici nové pruty ci jiné potreby pro rybateni

Tyto skupiny pokryvaji vétsinu lidi, ktefi by mohli mit zajem o sortiment
Chovatelsko-zahradkarského centra. MiZou existovat i lidé, kteri do téchto skupin

nezapadaji a stejné by nakoupili, ale pouze ve velmi malém poctu.
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6. Marketingové persony

Persona je detailni popis fiktivni nebo realné osoby, ktera by mohla byt idealnim
zakaznikem nebo navstévnikem nasich stranek ¢i obchodu. Persony jsou dileZité pro
lepsi predstavu potreb naSeho zakaznika a co ho naopak nezajima. Lépe se pak pro néj

tvoti obsah a vybira spravny zpisob komunikace. [13][14]

6.1. Marketingové persony pro Chovatelsko-zahradkarské centrum

6.1.1. Prvni persona

Prvni personou, zastupujici majitele domacich mazlickd, je Martina Kratka. Martiné
je 19 let, bydli v Pardubicich, kde studuje cestovni ruch na stredni Skole. Po Skole si

privydélava ve firmé svého otce, kde pomaha s ucetnictvim.

M4 rada vSechny zvirata, ale nejvic miluje psy. Vlastni kiecka a nedavno dostala od
rodici Sténé zlatého retrivra se kterym ted’ travi spoustu ¢asu. Zbytek volného casu travi

bud’ s prateli nebo pritelem, na socialnich sitich nebo se po vecerech uci do skoly.

Ve vSedni dny vstava v 6:00, aby mohla vyvencit svého psa a pak se stihla naliCit a
odejit do Skoly. Po Skole se vraci za svym pejskem, se kterym pak travi Cas, obCas ho
venci i s prateli nebo svym piitelem. Pak se vraci domi, kde ji pejsek déla partiaka pii

uceni, ¢i projiZdéni socialnich siti.

Vlastni notebook, na kterém zpracovava ukoly do $koly. Vlastni jeden chytry telefon,
na kterém sleduje socialni sité, hlavné stranky na Instagramu s pejsky ¢i jinymi

roztomilymi zviratky.

Martina chce pro svého chlupatého kamarada jen to nejlepsi, tedy kvalitni jidlo a
spoustu hracek, aby si mél s ¢im hrat. ZkousSela nakupovat granule a konzervy v blizkych
zverimexech, ale pejsek odmital jist a ostatni pamlsky taky moc nemusel. Chtéla by
zkusit jiny obchod s vétsSim vybérem zboZi pro jejiho milacka.

Kdyby Martina vyuZila nasi firmy, mohla by vyzkouset dalsi kvalitni krmiva od

riznych znacek. Mohla by si ho s sebou vzit, aby si mohl vybrat i néjakou hracku, ktera

by se mu zrovna libila.
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6.1.2. Druha persona

Druhou personou, zastupujici zahradkare, je Antonin Novak. Antoninovi je 72 let,

bydli v Pardubicich a uZ je v diichodu.

Antonin je rozvedeny a bydli sdm v byté. Nejradsi travi sviij volny ¢as s vnoucaty.
KdyZ je sam tak rad sleduje sport, doma péstuje par bylinek, nebo kdy?z je jaro nebo léto

tak travi spoustu c¢asu na chaté, kterou ma kousek od Holic.

Vstava v 7:00 a kazdé rano si chodi nakoupit jidlo na cely den. Dopoledne nebo
odpoledne k nému ¢asto jezdi vnoucata na navstévuy, jinak chodi na prochazky nebo je
doma. Kdyz je ale sez6na, kdy jezdi na chatu, tak vyjizdi uzZ dopoledne a byva tam aZ do

vecera. Okolo chaty ma velkou zahradku, kde rad péstuje riiznou zeleninu.

Doma ma pocitac, kde si kontroluje emaily, kouka na zpravy nebo si na internetu
hleda rizné informace. Socialni sité nevyuziva viibec. Taky ma televizi, na kterou se taky

Casto kouka.

Antonin rad zkousi péstovat nové rostliny a casto hled4, jak podporit rist. Ma
spoustu Casu, tak by chtél vyzkousSet riizné pripravky, aby mohl co nejvic zefektivnit

svoji zahradku.

Pokud by Antonin vyuZil nasi firmy, mohl by si vybrat nové pripravky na vyzkouSeni

nebo nové rostliny. Také by se mohl poradit, které vyuZit.
6.1.3. Treti persona

Treti personou, zastupujici rybare, je Petr Pospisil. Petrovi je 49 let, bydli

v Sezemicich a pracuje na skladé ve firmé s elektronikou.

Petr je Zenaty, ma jedno dité, 291letého kluka. Syn uZ bydli sdm, takZe Petr bydli jen
s manZelkou a svym psem. Petr ma velice fyzicky naro¢nou praci, takze o vikendu jezdi

rybarit, aby si mohl v klidu odpoc¢inout.

Vstava v 7:00, v praci je az do 16 nebo 17 hodin. Zbytek dne je bud doma, kde se
kouka na televizi, nebo vezme psa na prochazku. O vikendech vétSinou rybari, nebo travi

¢as s rodinou.
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Petr ma pocitac, na kterém obcCas pracuje, Cte si zpravy nebo je na Facebooku, kde
bud’ sleduje stranky o rybareni nebo se rad chlubi se svymi tlovky. Ma chytry telefon, na

kterém taky sleduje Facebook.

[ presto, Ze Petr miluje rybareni, tak ne vZdycky se mu zadari néco ulovit, tak by chtél
vylepsit svoji vybavu na rybareni a rlizné navnady, aby se mu lépe darilo. Taky by chtél

koupit svému synovi k narozeninam vlastni prut, aby spolu mohli jezdit na ryby.

Petr by si u nas mohl vybrat z Sirokého sortimentu cokoliv by potfeboval, nebo chtél

zkusit. Urcité by ocenil kvalitni vyrobky od znamych znacek.
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7.STDC framework

STDC framework rozdéluje ndkupni proces na SEE

Ctyti faze. Jeho autorem je Avinash Kaushik.

THINK
Rozdéluje nakupni proces na faze SEE, THINK, DO a
CARE. V kazdé fazi je jina skupina zakaznikd, resici DO
jiné problémy. KaZdou skupinu oslovite jinym e

obsahem za pouZziti riznych kanalt. [15]
Obrdzek 20 - STDC Framework - Zdroj: ...

7.1. See

V prvni fazi se oslovuje nejvétsi skupina lidi. Pati{ sem lidé, ktefi nechtéji koupit
produkt, ale v budoucnu by mohli. Cilem v této fazi je se témto lidem dostat do
podvédomi. [16]

7.2. Think

V druhé fazi se oslovuji lidé, ktefi uvazuji nad ndkupem, ale zvazuji ostatni mozZnosti
a hleda dalsi reSent, jak sviij problém vyftesit. Cilem je nabidnout zakaznikovi obsah,

abychom mu pomohli s rozhodovanim. [16]

7.3. Do

V této fazi je zakaznik rozhodnut, Ze produkt ¢i sluZzbu zakoupi, uz jen resi, kde

nakoupi. Z tohoto diivodu je treba ho presvédcit, Ze chce nakoupit u nas. [16]

7.4. Care
V posledni fazi se starame o zdkazniky, ktefi u nas jiz nakoupili. Jde ndm o péci, aby

se rozhodli znovu nakoupit zrovna u nas. [16]

7.5. STDC framework pro Chovatelsko-zahradkarské centrum

STDC framework jsem aplikoval na tfi cilové skupiny (viz. Kapitola 5.1.). Tabulka ¢. 1 je
zamérena na lidi, ktefi vlastni domaci mazlicky. Tabulka €. 2 je zamérena na zahradkare.

Tabulka €. 3 je zamérena na rybare.
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V jaké je situaci

Jak reaguje

Jak mu pomGZeme

Premysli o vyzkouseni

Na internetu si prohlizi jiné

Na webu a soc. sitich

Nakoupil u nds a ¢asem by
u nas mohl znova nakoupit.

Pomalu dochazi krmivo a
vyhledava dalsi.

o nového krmiva pro .. ‘v o
Q - /v obchody s novymi ukazeme nabizeny
v domdciho mazlicka, nebo . .
, . . produkty. sortiment zbozi
nakupu jiné potreby
. . Nabizeni poradenstvi pres
x . . v Hleda rady na internetu a ,pv p
c Doslo krmivo a zacina Y. o soc. sité, podrobné
= , , podrobnéji prohlizi .
o vybirat nové. informace o produktech na
produkty.
webu.
a Doprava a sleva pfi nakupu
. "y Vybira odkud nakoupi, nad urcitou hodnotu,
Vybral si konkrétni produkt v " 2 . ;
. . prohlizi recenze a moznost osobniho
a chce si ho koupit. . Y , oy
informace o dopravé. vyzvednuti na prodejné aby
nemusel ¢ekat.
(]
Su Newslettery o aktudlnich

slevach, nabizeni
podobnych produktl podle
jeho nakupu

Tabulka 1- STDC framework pro Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - prvni cilovd skupina - Zdroj: vlastni

V jaké je situaci

Jak reaguje

Jak mu pomGZeme

Premysli o tom, Ze si udéla

Hleda co by mohl péstovat

Péstuje a potkava se s
problémy.

Hleda na internetu reseni.

o , . . . . .- e v
9 vlastni zahradku a bude si a co bude treba a jak se Clanky pro zacatecniky.
péstovat. starat.
~ Vybira si prvni semena a Doporuceni rostlin pro
;E Rozhodl se udélat zahradku vybaveni, které bude zacatecniky a nastrojd,
= potiebovat které se hodi
o]
e Navod jak
. . , o g . . avody u semen, ja
Vybird odkud si nakoupi, co | Projizdi internet a zvazuje " y 'y J .
Y v . péstovat a u naradi, jak
bude treba. moznosti. ..
vyuzit.
o
(1}
o

Clanky jak spravné péstovat
a starat se o rostliny.

Tabulka 2 - STDC framework pro Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - druhd cilovd skupina - Zdroj: vlastni
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V jaké je situaci Jak reaguje Jak mu pomiZeme
o Aktivné rybari, ale chtél by Hleda rady a nové . .
@ ; . Blogy s tipy a trik
@] chytat vice ryb pom{cky. gy s tipy y
j_é Chce vyzkouset néco ProhliZzi moznosti na Predstaveni pomucek v
= nového. internetu. nasem sortimentu.

. . ;. . , Nabidky dalsich produkt( k
o)
Vybral si co chce nakoupit. | Vybira si kde si to koupi. , .

= y P y P tomu, ktery si vybral.
o Nakoupil si, al ijakj Hleda navody jak Zit . -
S @ oup|,5| ?e nev\f”a )€ eaa navvo y jak pouz Pomocné navody Ci videa.
o spravné pouzit. danou véc.

Tabulka 3 - STDC framework pro Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - ti'eti cilovd skupina - Zdroj: vlastnt
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8.SWOT analyza

SWOT analyza je analyticka technika, hodnotici ispéSnost organizace na zakladé
vnitrnich a vnéjsich faktort. Jejim autorem je Albert Humphrey, ktery ji navrhl

v Sedesatych letech 20. stoleti. SWOT je akronym pro:

e Strengts - silné stranky
e Weaknesses - slabé stranky
e Opportunities - prilezitosti

e Threats - hrozby

Jeji podstatou je zjistit silné a slabé stranky uvniti firmy, ale stejné tak dulezité, je i
zjistit prilezitosti a hrozby, pochazejici z okoli. Jejim cilem je identifikovat a zmensSit

slabé stranky, podporit silné stranky, nachazet nové prileZitosti a znat hrozby. [17]

8.1. SWOT analyza Chovatelsko-zahradkarského centra

>
e
=
2
: —
c 9 Ti?2 a 2 P
g = Silné stranky Slabé stranky
N v , ] an R , o . q q
S € Siroky sortiment kvalitnich vyrobk{ od pouze kamenna prodejna mimo
2 § znamych znacek, pratelsky pristup Pardubice
\E o
DS
=
(=
>

Tabulka 4 - SWOT analyza Chovatelsko-zahrddkdrského centra - Zdroj: vlastni
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9. Graficky navrh

9.1. Logo

Logo patii mezi zakladni cast tvare znacCky. Dobre ztvarnéné logo pomaha si znacku
pamatovat, vybavit a poznat ji. Pridavani log na vyrobky se nazyva branding. Na rozdil
od nazvu spolecnosti mize u log dochazet ke zménam (tzv. rebranding), coz se vétSinou

déje pri snaze pozménit vnimani a positioning znacky. [18]
9.1.1. Navrh loga pro Chovatelsko-zahradkarské centrum

Do loga jsem chtél zakomponovat néjaké zvire, které by
zastupovalo chovatelské potreby, jelikoZ se jedna o
nejzadanéjsi cast sortimentu. Nakonec jsem se rozhodl
vybrat psa, presnéji bigla, jelikoZ vétSina zakazniku jsou g
majitelé pst. Psa jsem dal do kruhu barvy, ktera byla vyuzita
na webu, tedy svétle zelené. Nakonec jsem okolo psa dal

p . N p Obrdzek 21 - Ndvrh loga pro Chovatelsko-
nazev firmy bilym pismem. zahrddkdrské centrum - Zdroj: viastn{

9.2. \Vizitka

Vizitka je dileZitou soucasti propagace firmy. Méla by prezentovat profesionalni
image podnikani, kterou si budou lidé pamatovat. V Ceské republice se vyuZiva format
90 x 55 mm, v Evropé 85 x 54 mm nebo 85 x 55 mm. [19][20]

9.2.1. Navrh vizitky pro Chovatelsko-zahradkarské centrum

Do vizitky jsem zakomponoval sviij navrh loga. Na zadni strané jsem dal samotného
psa, pod kterého jsem vloZil nazev firmy a nasledné i webovou stranku. Na bilé pozadi
jsem vloZil psi stopy a kosticky. Na predni strané jsem zakomponoval vSechny diilezité
informace, tedy webovou stranku, adresu, telefonni ¢islo a email. Také jsem vloZil QR

kod na webovou stranku. Vizitka byla vytvorena pro p. Tobolkovou, majitelku firmy.
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Volné misto nad jejim jménem je pro jeji fotografii.

Chovatelsko-zahradkaiské centrum Holice

www.chovatelsko-zahradkarske-centrum.cz

Obrdzek 22 - Ndvrh vizitky pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - zadni strana - Zdroj: viastni

Vendula Tobolkova
majitelka

Pugkinova 1018

Holice 534 01

Obrdzek 23 - Ndvrh vizitky pro Chovatelsko-zahradkdrské centrum - predni strana - Zdroj: vlastni

9.3. Banner
Banner je graficka forma internetové reklamy. Bannerem mtiZe byt staticky obrazek,
ale Casto i animace. NejdtleZzitéjsi vyznam je budovani znacky, ale slouZi i pti potiebé

zasahnuti vétsiho poctu lidi, kdyz tlaci ¢as. [21]

Nejvyuzivanéjsi rozméry bannert [20]:

Google Ads Sklik

300x 250 300x 300
300x 100 300 x 250
320x 50 320x 100
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9.3.1. Navrh banneru pro Chovatelsko-zahradkarské centrum

M{j navrzeny banner ma upozornovat na akci, tykajici se zradla pro kocky. Mohl by

fungovat i jako Sablona, pro jiné typy akci. Vyuzil jsem format 320 x 100, tedy pro Sklik.

| vaie kotatko po ném moukne
Mynl viechno jidlo pro kodky 5 15% sevoul

Chci nakoupit!

Obrdzek 24 - Ndvrh banneru pro Chovatelsko-zahrddkdrské centrum - Zdroj: vlastni
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10. Zavér

Cilem mého maturitniho projektu byla analyza firmy Chovatelsko-zahradkarského
centra, jeho online marketingu a také konkurence. DalS$im cilem byl navrh loga, vizitky a
banneru pro propagaci a navrh webu, ktery byl ve velmi nedostate¢ném stavu. Provedl
jsem analyzu webti Chovatelsko-zahradkarského centra i jeho konkurentli pomoci
PageSpeed Insights a Testu pouzitelnosti v mobilech a poté pouZil koncept Zlatého
kruhu. Provedl jsem analyzu klicovych slov pro tfi oblasti, na které se firma specializuje
anavrhl je. Ur¢il jsem tfi hlavni cilové skupiny, na které se firma zaméruje a podle nich
dale vypracoval tfi persony, jednu pro kazdou cilovou skupinu. Dale jsem k cilovym
skupinam vypracoval také STDC framework. Poté jsem provedl SWOT analyzu
podnikani firmy. Nakonec jsem navrhl logo, vizitku a banner pro propagaci firmy a

graficky navrhl webové reSeni.

35



11. Citace

[1] Chovatelsko-zahradkarské centrum - O nas [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:

http://chovatelsko-zahradkarske-centrum.cz/o-nas/
[2] I-Zverimex [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z: https://www.i-zverimex.cz/
[3] Superzoo [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z: https://www.superzoo.cz/

[4] About PageSpeed Insights [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://developers.google.com/speed/docs/insights/v5/about

[5] Test pouZitelnosti v mobilech [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://support.google.com/webmasters/answer/6352293

[6] Jak postavit web Skoly? [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://slideslive.com /38901391 /jak-postavit-web-skoly

[7] Zlaty kruh a faktory ovliviiujici strategii [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://www.liborfriedel.cz/zlaty-kruh-a-faktory-strategie/

[8] Uspésny lidr vi pro¢ [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://www.selflearning.cz/clanek/dual/manazer/vedeni-lidi-id-147960/uspesny-
lidr-vi-proc-id-2097114

[9] Zlaty kruh (Golden Circle) [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:

https://managementmania.com/cs/zlaty-kruh-golden-circle

[10] Jak se d€la a k cemu slouZi klasifika¢ni analyza klicovych slov [online]. [cit. 2020-
03-27]. Dostupné z: http://vyhledavace.info/clanky/246 /klasifikacni-analyza-
klicovych-slov

[11] Co je analyza klicovych slov a k cemu slouZi? [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:

https://robertnemec.com/co-je-analyza-klicovych-slov-a-k-cemu-slouzi/

[12] Co je to cilova skupina [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://topranker.cz/slovnik/co-je-to-cilova-skupina/

[13] Tvorime persony pro obsahovy marketing [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://vceliste.cz/blog/tvorime-persony-pro-obsahovy-marketing/

36



[14] Co jsou persony a jak je tvorit? [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:

https://blog.webmium.cz/posts/co-jsou-persony-a-jak-je-tvorit

[15] Jak vyuZzit STDC pri tvorbé obsahu [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:
https://www.obsahova-agentura.cz/blog/jak-vyuzit-stdc-pri-tvorbe-obsahu-4-vzorove-

tabulky

[16] STDC framework jako zdklad pro uspésné fungovani marketingu [online]. [cit.
2020-03-27]. Dostupné z: https://www.obnd.cz/marketing/stdc-framework-jako-

zaklad-pro-uspesne-fungovani-marketingu.html

[17] SWOT analyza [online]. [cit. 2020-03-27]. Dostupné z:

https://managementmania.com/cs/swot-analyza

[18] Logo [online]. [cit. 2020-03-28]. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/pruvodce/obchodni-znacka-brand/logo/

[19] Vizitka - proc ji mit a jak ji navrhnout [online]. [cit. 2020-03-28]. Dostupné z:
https://www.ipodnikatel.cz/Propagace/vizitka-proc-ji-mit-a-jak-ji-navrhnout/Navrh-

vizitky.html

[20] Jaké existuji rozméry a formaty vizitek? [online]. [cit. 2020-03-28]. Dostupné z:

https://www.tisknisi.cz/cs/tip/jake-existuji-rozmery-a-formaty-vizitek

[21] Banner [online]. [cit. 2020-03-28]. Dostupné z:

http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/banner/

[22] Nejpouzivanéjsi formaty bannert pro remarketing (AdWords/Ads, Sklik) [online].
[cit. 2020-03-28]. Dostupné z: https://www.antstudio.cz/blog/nejpouzivanejsi-formaty-

pro-remarketing/

[23] Sklik (Seznam) - PPC reklamy v siti Seznamu, které na sebe vydélavaji! [online]. [cit.
2020-03-28]. Dostupné z: https://tomaszahalka.cz/sklik/

[24] Marketing Miner - Svycarsky niiZ pro online market'aky [online]. [cit. 2020-03-28].
Dostupné z: https://blog.netpromotion.cz/marketing-miner-svycarsky-nuz-pro-online-
marketaky/

37



12. Seznam obrazk(

Obrazek 1 - PageSpeed Insights — Chovatelsko-zahradkarské centrum - Skére rychlosti -

/0 L0} 74 = 1) 0 ) (PP 12
Obrazek 2 - PageSpeed Insights — Chovatelsko-zahradkarské centrum - Laboratorni data
/s L o) T4 E= T3 0 4§ TSP 13
Obrazek 3 - PageSpeed Insights — Chovatelsko-zahradkarské centrum - PrileZitosti -

/s L0} 74 E= T 0 1) TSP 13
Obrazek 4 - PageSpeed Insights — Chovatelsko-zahradkarské centrum - Diagnostika -

/s L0} 74 E= T 0 1) TP 13
Obrazek 5 - PageSpeed Insights - Superzoo - Skére rychlosti - Zdroj: vlastni.......ccccoueeeeee. 14
Obrazek 6 - PageSpeed Insights - Superzoo - Laboratorni data - Zdroj: vlastni................. 14
Obrazek 7 - PageSpeed Insights - Superzoo - PrileZitosti - Zdroj: vlastni .......ceverereerennee 14
Obrazek 8 - PageSpeed Insights - Superzoo - Diagnostika - Zdroj: vlastni .......cccovrereenee. 15
Obrazek 9 - PageSpeed Insights - iZverimex - Skére rychlosti - Zdroj: vlastni........ccocreenee. 15
Obrazek 10 - PageSpeed Insights - iZverimex - Laboratorni data - Zdroj: vlastni............... 16
Obrazek 11 - PageSpeed Insights - iZverimex - PrileZitosti - Zdroj: vlastni ......ccuererennee. 16
Obrazek 12 - PageSpeed Insights - iZverimex - Diagnostika - Zdroj: vlastni.........cccrereunee. 16
Obrazek 13 - Test pouZitelnosti v mobilech - Chovatelsko-zahradkarské centrum -

/s L0} 74 B2 T 0 1) TSP 17
Obrazek 14 - Test pouZitelnosti v mobilech - Superzoo - Zdroj: vlastni .......cccoeoreorerenennee. 18
Obrazek 15 - Test pouZitelnosti v mobilech - iZverimex - Zdroj: vlastni......cccoeoreererenennee. 18
Obrazek 16 - Z1até Kruhy - Zdroj: [7] .eerenenenesernesessesssssssssssessesssssessessessessssssssssssssssssssssssssssees 19

Obrazek 17 - Subjektivni nazor na zpracovani webové prezentace - Chovatelsko-
zahradkarske centrum — Zdroj: VIastng ... 20
Obrazek 18 - Subjektivni nazor na zpracovani webové prezentace - Superzoo - Zdroj:

£ 2 T3 0 4 21

Obrazek 19 - Subjektivni nadzor na zpracovani webové prezentace - iZverimex - Zdroj:

114 2 T3 0 PSPPSR 22
Obrazek 20 - STDC Framework — ZAT0j: ....unnnssnsssesssssssssssssssssesssssssssssssssssesssssssssssssees 28
Obrazek 21 - Navrh loga pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - Zdroj: vlastni........... 32

Obrazek 22 - Navrh vizitky pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - zadni strana -

/0 L0} 74 = 1) 6 ) (TP 33

38



Obrazek 23 - Navrh vizitky pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - predni strana -
/s L0} 74 BT 0 1) TSP 33

Obrazek 24 - Navrh banneru pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - Zdroj: vlastni... 34

39



13. Seznam tabulek

Tabulka 1- STDC framework pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - prvni cilova
SKUPING = ZAT0j: VIASTNI ..ot ssssss s ssesssssssssssesssssesssssssssssesssssssssssssees 29
Tabulka 2 - STDC framework pro Chovatelsko-zahradkarskeé centrum - druha cilova
SKUPING — ZAT0]: VIASTN ...ttt ses s s s 29
Tabulka 3 - STDC framework pro Chovatelsko-zahradkarské centrum - treti cilova
SKUPING - ZAT0j: VIASTNL ...ttt ettt s s ses s 30

Tabulka 4 - SWOT analyza Chovatelsko-zahradkarského centra - Zdroj: vlastni .............. 31

40



14. Seznam priloh

Priloha 1: Kli¢ova slova

41



Priloha 1

Chovatelské potreby

krmivo pro zvirata

krmiva pro hospodarska zvirata
krmivo pro hospodarska zvitrata
krmiva pro zvirata

chovatelské potreby

prodej chovatelskych potreb
chovatelské potreby pro psy
chovatelské potireby pro driibez
chovatelské potreby pro slepice
chovatelské potreby pro kocky
chovatelské potreby pro kraliky
chovatelstvi

chovatelstvi psti

chovatelské potreby pardubice
chovatelské potieby holice
granule pro psy

granule brit

granule pro kocky

pytel granuli

granule pro Sténata

granule pro psy brit



granule

psi granule

granule pro psa
voditka pro psy
voditko pro psa
voditko

voditka pro velké psy
voditko na psa
voditko pro psy

psi voditka
Péstitelské potreby

vlasové hnojivo
hnojivo npk
travnikové hnojivo
hnojivo na travnik
hnojiva

hnojivo z drozdi
hnojivo na jahody
hnojivo na brambory
hnojivo na raj¢ata
hnojivo na orchideje
hnojivo

npk hnojivo

organické hnojivo



zahradkarstvi
semena

semena rajcat
travni semena
semena paprik
prodej semen
kvétinace

venkovni kvétinace
keramické kvétinace
kvétinac

zavésné kvétinace
plastové kvétinace
velké kvétinace
keramicky kvétinac
kvetinace

zahradni kvétinace
Rybarské potreby
rybarské potreby
rybarske potreby
rybarske potieby
rybarské potreby
rybarské potreby pardubice
rybarské potreby

rybarske potreby



rybarské potreby holice
rybareni

prodej potieb pro lov a rybareni
boilies

krmné boilies

navnady na ryby

navnada na ryby

potireby pro rybare
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